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1. Introduccion

El presente Informe de Cobertura recoge los impactos registrados tras el coloquio organizado
por la Fundacién Euroamérica el pasado miércoles 22 de junio, cuyo invitado de honor fue
Antonio Echevarria, Presidente de la Unidn de Televisiones Comerciales Asociadas (UTECA).
A continuacion se ofrece la cobertura de los impactos registrados en los diferentes medios.

Destacar que a pesar de que la nota de prensa se distribuy6 el miércoles 23 de junio se han
recogido impactos hasta el viernes 25.

Prensa Escrita

CincoDias

Las televisiones privadas mejoran su resultado un 50% en lo que va de afo.
El resultado conjunto de las televisiones privadas que cotizan en Bolsa ha mejorado
cerca de un 50% en lo que va de ano debido a la retirada de publicidad de TVE y al
aumento de un 2% de la inversion publicitaria, segin avanzo ayer el presidente de la
Unidn de Televisiones Comerciales Asociadas (Uteca), Alejandro Echevarria, informa
Europa Press. (Cinco Dias; 24/06/2010)

Antena 3 y TELE 5 ganan un 50% mas desde que TVE no emite publicidad.
Las cadenas privadas han podido acceder a un 20% del mercado publicitario (Diario de
noticias; 24/06/2010)

Diario

Noticias de Alava

Antena 3 y TELE 5 ganan un 50% mas desde que TVE no emite publicidad.
Las cadenas privadas han podido acceder a un 20% del mercado publicitario (Diario de
Alava; 24/06/2010)

DIARIO de IBIZA

Los resultados de las televisiones privadas cotizadas mejoran casi un 50%
en 2010. Los resultados combinados de las televisiones que cotizan en bolsa han
mejorado casi en un 50 por ciento en lo que va de afo debido a la retirada de
publicidad de TVE y al aumento de un 2 por ciento de la inversiéon publicitaria, segin
aseguro ayer el presidente de la Union de Televisiones Comerciales Asociadas (Uteca),
Alejandro Echevarria. (Diario de Ibiza; 24/06/2010).
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LaVozde Asturias

Las TV en bolsa mejoran sus resultados casi un 50%. Los resultados
combinados de las televisiones que cotizan en bolsa ha mejorado casi en un 50 por
ciento en lo que va de aiio debido a la retirada de publicidad de TVE y al aumento de
un 2% de la inversion publicitaria, segun asegurd ayer el presidente de la Union de
Televisiones Comerciales Asociadas (Uteca), Alejandro Echevarria. (La Voz de Asturias;

25/06)

Medios Digitales y Blogs

ésociacién Espaiiola de Fundaciones.
enssinil

http://www.fundaciones.org/Noticias Fundacion Euroam 7/

ép europa press

ELOMUNDQO.es

elmundo.es

elEconomista.es

Eco

Eco

ABC

CincoDiascom

seccion=157&idioma=es ES&id=2010062410500001&activo
=16.do

http://www.europapress.es/economia/noticia-economia-
resultados-tv-privadas-cotizadas-mejoran-casi-50-2010-
retirada-publicidad-tve-20100623150342.html

http://www.elmundo.es/elmundo/2010/06/23/comunicacion/

1277301991.html

http://www.elmundo.es/accesible/elmundo/2010/06/23/com
unicacion/1277301991.html

http://www.eleconomista.es/economia/noticias/2254892/06/
10/Economia-Los-resultados-de-las-tv-privadas-cotizadas-
mejoran-casi-un-50-en-2010-por-la-retirada-de-publicidad-
en-TVE.html

http://ecodiario.eleconomista.es/sociedad/noticias/2254581
06/10/Las-tv-privadas-mejoran-sus-resultados-un-50-en-lo-
que-va-de-ano.html

http://ecodiario.eleconomista.es/sociedad/noticias/2254581
06/10/Las-tv-privadas-mejoran-sus-resultados-un-50-en-lo-
que-va-de-ano.html

http://www.abc.es/20100624/medios-redes/televisiones-
privadas-201006241638.html

http://www.cincodias.com/articulo/empresas/televisiones-

privadas-mejoran-resultado-va-
ano/20100624cdscdiemp 20/cdsemp/
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I PERIODISTA
DIGITAL betz

Cine&Tele

YAHOOL, FiNaNzAs
ESPARA

invertia

Puromarketing

adslnet.es

http://www.intereconomia.com/noticias-
negocios/analisis/inversion/los-resultados-las-tv-que-cotizan-
bolsa-han-mejorado-casi-50

http://www.periodistadigital.com/3segundos/periodismo/201
0/06/24/tv-privadas-cotizan-bolsa-uteca-echevarria-t5-
antena3-tve-publicidad-aumento-dinero.shtml

http://www.cineytele.com/noticia.php?nid=30318

http://es.finance.yahoo.com/noticias/los-resultados-de-las-
tv-privadas-cotizadas-mejoran-casi-un-50-en-2010-por-la-
retirada-de-publicidad-en-tve-europapr-
fa6837fe8667.htmi?x=0

http://www.invertia.com/noticias/noticia.asp?idNoticia=2363
620

http://www.puromarketing.com/45/7500/la-publicidad-
cadenas-television-privadas-mejoran-casi-50.html

http://www.diariosigloxxi.com/texto-
ep/mostrar/20100623150020

http://www.adsInet.es/index.php/2010/06/23/las-tv-
privadas-mejoran-sus-resultados-un-50-en-lo-que-va-de-ano/

prnoticias

http://www.prnoticias.com/index.php/home/10057663?task=
view
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2. Impactos registrados

CincoDias

Las televisiones privadas
mejoran su resultado un
50% en lo que va de ano

Cinco Dias Madrid

El resultado conjunto de las
televisiones privadas que co-
tizan en Bolsa ha mejorado
cerca de un 50% en lo que va
de afo debido a la retirada de
publicidad de TVE y al au-
mento de un 2% de la inver-
sion publicitaria, segan avan-
z0 ayer el presidente de la
Union de Televisiones Co-
merciales Asociadas (Uteca),
Alejandro Echevarria, infor-
ma Europa Press.

Durante un encuentre-er:
ganizado por la( Fundacion

Euroamérica, @ presidente de
(teca atribuyd esta mejora,
principalmente, a la retirada
de la publicidad de TVE. que
ha permitido a las privadas
acceder a un 20% del merca-
do publicitario, que le ha su-
puesto unos 500 millones de
euros de facturacion mas, v al
ajuste de los precios de 1a pu-
blicidad, que mantenia “arti-
ficialmente bajos” 1a television
estatal.

En todo caso, Echevarria in-
sistid en la necesidad de que
las televisiones autonomicas
asuman el modelo de TVE.
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Thero de

ANTENA3Y TELES
GANAN UN 50% MAS
DESDE QUE TVE NO
EMITE PUBLICIDAD

Las cadenas privadas han
podido a un 2%
del mercado publicitanio

MADRID: La supresitn de la publici-
dad e TVE, gravcing la Lesy de Finsn
ciackin de BTVE v un sumentio del
2% om la inversion publicitaria ha
e el oo aquee Do pessialiadios: coenhi-
el e Lanss eeleewbos bovmins c unie ootizan
en bolia, Tele § v Antena 3, hava
mejorsdo casian un S0%.

Al 1o asspand aver o] preabdente de
1a Untém de Televlslones Comercia-
]Eﬂ ﬁm-:lan:‘l.ns {LUTELCA), .H.lEJBJ‘I.dIIJ

m

Ltad.l':l.l'l e RTVE., B:E-E'I]:I!l lI'.'lE"E‘a.El 18,
kas cadenas privades han podido
gcreder a um 20% del mereado publi
citarto, cays wolumen de maerskin
ronda os H)) milkaes de eiros

Tamb#m ha permitido la ley “ajus-
far”™ Ios presios die a pablicidad gue
e loss ltimos affos &2 habdan man-
tenidn “artifcialmente bajos™ por las
“tarticeras eslrateglas comercialeas™
e TVE. “5ino se biess puesio on
narcha s supresiom de | publicidd
ah TVE, esto hubiern snpuesio gra
wialmas dificultedes para el sector®,
asegurd Echmvaoria, guien ha agre-
gado que 1la medida de eliminar 1a
publicidad se ha converthdo una
“transfusiin para el secine peivadn”
T o e erisis,

Sin enbarpn, en su oplnlén Ia
inslisiria televislva tlene ain que
hacer frepte a poevos retos comao la
optinizacitn e ln regulacion del
apow & | produccion audiovisual,
la “ricimnalizacin” de la Fpestion de
o depechios de anker o la supresiin
de ks inverslim obligatoris por paste
de 1as televisiones en cine

Tamblén mdicd que o Gobisrno,
atmn debe eliminar e daolde madelo
da televisiin pitlica, gue mantiens
vigenta la pablicklad #n las i emas
muatonitmnicas ¥ 1a prestacladn de un
Hoptention” aervicho ooimo ente plkli-
131, EFE

Noticias
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MHAS \'TELES
GANAN UN 50% MAS

DESDE QUETVENO
EMITE PUBLICIDAD

Las cadenas privadas han
poedido auulermm 2% del
mercado publicitario

MADEID, La supresion de la publici
dad en TVE, gracias 1a Ley de Finan-
ciaciin de RTVE v un aumento del
2% en la inversién publicitaria ha
permitido gue los resultados combi-
nados de las televisiones que cotizan
en bolsa, Tele 5 v Antena &, haya
mejorado casl en o 5%,

Asi lopsegurd ayer ¢l presidente de
1a Unidn de Televisiones Comercia-
lee Asociadas (UTECA), Alsjandro
thm'a.rrla durante s j.lil.l:'tl-’:LPE

lag cadenas urwadas han pn-d:dn
aceier a un 2% del mereado pabli-
citario, cuyo volumen de inversion
ronde Los S0 millomes de earos

También ha permitido 1a ley “ajus
tar” los precios de 1a publicidsd gue
en los dltimoes anos se habian man-
tenichs “artific lakmer te hajos™ por 1as
“iorticeras esirategias comerciales”
de TVE, "51 no st hnblese puesta en
marcha la supresion de 1a publicidsd
en TVE, esto hubiera supiesto gra-
visimas dificultades para el sector”,
asegurd Echevarria, quien ha agre-
gado gue la medida de eliminar la
pubdicidad se ha convertido en una
Yeransfusiin para el sector privado”
en época de erisis.

Sin embargo, @0 s0 opinion la
industria televisiva tiene ain que
hacer frente a nevos pefos como La
aptimizacién en la regulacidn del
apoye a la produccidn audiovisual,
la “racionalizacion” de la gestion
de los derechos de autor o 1a supre-
it de la inverstdn obligatoria por
parts de las televisiones en cine

Tambitn indiced gue el Gohierno,
ain debe eliminar el doble modeko
dix television pablica, que mantie
ne vigente la publicidad en las
cadenas autonamicas y la presia-
cion de on “auténtico” servicio
et ente piblico, *EFE

LLORENTEYCUENCA



DIARIO de IBIZA

NEGOCIOS

Los resultados de las
televisiones privadas cotizadas
mejoran casi un 50% en 2010

MADRID | OTR PRESS

W Los resultados combinados de las televisiones que co-
tizan en bolsa han mejorado casi en un 50 por ciento en
lo que va de afio debido a la retirada de publicidad de
TVE v al aumento de un 2 por ciento de la inversion pu-
blicitaria, segiin asegurd aver el presidente de la Union
de Televisiones Comerciales Asociadas (Uteca), Alejan-
dro Echevarria. Copmiotive de su participacione
cuentro mensual deda Fundacién Euroamérics
dente de Uteca ha atribuido esta mejora en las cuentas
de los operadores principalmente a la retirada de la pu-
blicidad de TVE, que ha perminido a las privadas acce-
der a un 20 por ciento del mercado publicitario, cuvo
volumen de inversion se aproxima a los 500 millones de
euros, va «ajustar los precios de la publicidad». En este
sentido, Echevarria ha defendido la subida que se ha pro-
ducido en los tltimos meses en los precios para contra-
tar publicidad en las cadenas v ha asegurado que «en los
altimos afios» los precios de los anuncios en television
«se habian mantenido artificialmente bajos por las tor-
ticeras estrategias comerciales de TVEs».

OS BECQUER, 4 28006 MADRID TEL 915637722 WWW.LLORENTEYCUENCA.COM



LaVozde Asturias

BENEFICIOS

Las TV en
bolsa mejoran
sus resultados
casi un 50%

| AGEMCIAS
MADRID

Los resultados combinados de
las televisiones que cotizan en
bolsa ha mejorado casien un
S50 por ciento en lo que va de
ano debido a la retirada de pu-
blicidad de TVE v al aumento
deun 2% de la irversion publi-
citaria, seglin assgura ayver el
presidente de la Union de Tele-
visiones Comerciales Asocia-
das (Uteca), Alejandro Echeva-
ITia.

Cc:n motivo de su partlupa-

hu}'c: esta me_|c|1'a en las cuen-
tas de los operadores princi-
palmente a la retirada de la
publicidad de TVE, que permi-
tid a las privadas acceder a un
20% del mercado publicitario,
cuyvo volumen de inversion se
aproxima a los 500 millones
de euros, v a «ajustar los pre-
cios de la publicidad-.

En este sentido, Echevarria
defendio la subida que se ha
producido en los dltimos me-
585 8N los precios para conira-
tar publicidad en las cadenas v
asegurd que «2n los ultimos
anoss los precios de los anun-
cios en television «se habian
mantenido artificialmente ba-
jos por las torticeras estrategias
comerciales de TVE:. Ademas,
anadid que si no se hubiese su-
primido la publicidad en tele-
vision en espanola. esto «hu-
biera supuesto gravisimas difi-
cultades para el sector. =
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ENTRAR
» INICIO » ENGLISH » CONTACTO » SUGERENCIAS » MAPAWEB » BUSCADOR 25 de junio de 2010
QUIENES SOMOS | PORTADA | NOTICIAS DE FUNDACIONES ASOCIADAS
QUE HACEMOS =
QUE ES UNA FUNDACION Fundacion Euroameérica
FUNDACIONES ASOCIADAS Alejandro Echevarria en el Foro de la Fundacion Euroamérica
COMO ASOCIARSE El Presidente de la Unidn de Televisiones Comerciales
FUNDACIONES EN CONSTITUCION 3
ENLACES 5 do
NOTICIAS DE FUNDACIONES buen momento que esta viviendo el sector Segun Alejandro
ASOCIADAS Echevarria, durante el primer trimestre del 2010 las televisiones
7 > = privadas han mejorado sus resultados a pesar del contexto
Formulario de envio de noticias economico actual. Gracias a la aplicacidn de Ia Ley de
DOCUMENTOS Y NOTICIAS DE Financiacion de Radio Televisién Espafiola, las cadenas
INTERES privadas han podido acceder a un 20% del mercado publicitario,
cuyo volumen de inversién se aproxima a los 500 millones de
INAEF euros, "y ajustar los precios de la publicidad, que en los tltimos

afios se habian mantenido artificialmente bajos por las
torticeras estrategias comerciales de TVE™. "Si no se hubiese
puesto en marcha la supresién de publicidad en television en
espafiola, esto hubiera supuesto gravisimas dificultades para el
sector”, sefialaba el Presidente de UTECA, para destacar
posteriormente que esta medida se ha convertido en "una transfusién para el sector privado” en época de crisis.

Persona de contacto: Asuncién Valdés

- Email: fundacioneuroamerica@llorenteycuenca.com

HERMANOS BECQUER, 4 28006 MADRID  TEL 91563 77
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Los resultados de las tv privadas cotizadas
mejoran casi un 50% en 2010 por la retirada de
publicidad en TVE

MADRID, 23 Jun. (EUROPA PRESS) -

Los resultados combinados de las televisiones que cotizan en bolsa
ha mejorado casi en un 50 por ciento en lo que va de afio debido a la
retirada de publicidad de TVE y al aumento de un 2 por ciento de la
inversion publicitaria, segin ha asegurado este miércoles el presidente
de la Unién de Televisiones Comerciales Asociadas (UTECA), Alejandro
Echevarria.

por ciento del mercado publicitario, cuyo volumen de inversion se
aproxima a los 500 millones de euros, y a "ajustar los precios de la
publicidad”.

En este sentido, Echevarria ha defendido la subida que se ha
producido en los Gltimos meses en los precios para contratar publicidad
en las cadenas y ha asegurado que "en los Gltimos afios” los precios de
los anuncios en television "se habian mantenido artificialmente bajos por
las 'torticeras' estrategias comerciales de TVE".

"Si no se hubiese puesto en marcha la supresion de publicidad en
television en espafiola, esto hubiera supuesto gravisimas dificultades
para el sector”, ha sefialado el presidente de UTECA, quien ha
reconocido que esta medida se ha convertido en "una transfusion para
el sector privado” en época de crisis.

No obstante, Echevarria ha indicado gue la industria "adn tiene que
hacer frente a nuevos retos” como la optimizacién en la regulacién del
apoyo a la produccién audiovisual, la racionalizacién de la gestion de los
derechos de autor, la supresidn de la inversion obligatoria en cine, la tdt
de movilidad o la defensa del espectro radioeléctrico de las televisiones
hertzianas, entre otros.

Ademas, ha insistido en la necesidad de eliminar la publicidad de las
cadenas autondémicas y de modificar la parrilla de TVE para convertirla
en "un auténtico servicio como ente publico que contemple la apuesta
por la industria de produccion nacional, el estar en la vanguardia de las
nuevas tecnologias o la realizacion de auditorias periddicas”.

El Presidente de UTECA aprovechd para felicitar a la Vicepresidenta
de Gobierno, Maria Teresa Fernandez de la Vega por el esfuerzo
realizado con el apoyo del Presidente de Gobierno, José Luis Rodriguez
Zapatero, y los partidos politicos PSOE, CIU y PP para impulsar la Ley
de Comunicacion Audiovisual.
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MERCADO |Las cadenas se llevan un 20% de la publicidad

Los resultados de las TV
privadas cotizadas mejoran casi
un 50% en 2010

Europa Press | elmundo.es
Actualizado migrcoles 23/06/2010 16:10 horas acE

Los resultados combinado de las televisiones que cotizan en bolsa ha
mejorado casi en un 50 por ciento en lo que va de afio debido a la
retirada de publicidad de TVE y al aumento de un 2% de la inversion
publicitaria, segin ha asegurado este miércoles el presidente de la Unidn
de Televisiones Comerciales Asociadas (Uteca). Alejandro Echevarria.

s~de su participacion en el encuentro mensitalde Ia Fundacion

Euroamérica, g)presidente de UTECA ha atribuido esta mejora en las

mentasdE los operadores principaimente a la refirada de 1a publicidad de
TVE, que ha permitido a las privadas acceder a un 20% del mercado
publicitario, cuyo volumen de inversidn se aproxima a los 500
millones de euros, y a "ajustar los precios de la publicidad".

En este sentido, Echevarria ha defendido la subida que se ha producido
en los Ultimos meses en los precios para contratar publicidad en las
cadenas y ha asegurado que "en los (ltimos afios” los precios de los
anuncios en television "se habian mantenido artificialmente bajos
por las 'torticeras' estrategias comerciales de TVE".

"Si no se hubiese puesto en marcha la supresion de publicidad en
television en espafiola, esto hubiera supuesto gravisimas dificultades para
el sector”, ha sefialado el presidente de Uteca, quien ha reconocido que
esta medida se ha convertido en "una transfusion para el sector privado”
en época de crisis.

ho obstante, Echevarria ha indicado que la industria "aln tiene que hacer
frente a nuevos retos” como la optimizacion en la regulacién del apoyo
a la produccién audiovisual, la racionalizacién de la gestion de los
derechos de autor, la supresion de la inversion obligatoria en cine, la tdt
de movilidad o la defensa del espectro radioeléctrico de las televisiones
herizianas, entre otros.

El presidente de Uteca aprovechd para felicitar a 1a vicepresidenta de
Gobierno, Maria Teresa Fernandez de la \ega por el esfuerzo realizado
con el apoyo del presidente de Gobierno, José Luis Rodriguez Zapatero, y
los partidos politicos PSOE, CIU y PP para impulsar la Ley de
Comunicacion Audiovisual.
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Las cadenas se llevan un 20% de la publicidad

Los resultados de las TV privadas cotizadas mejoran casi un 50% en 2010

Europa Press @ 23-06-2010 16:10

elmundo.es - La mejora en lo que va de afio es debido a la retirada de publicidad de TVE y al aumento de un 2% de la inversion publicitaria

Los resultados combinado de las televisiones que cotizan en bolsa ha mejorado casi en un 50 por ciento en lo que va de afio debido a la retirada de publicidad de TVE y al
aumento de un 2% de la inversidn publicitaria, segun ha asegurado este miércoles el presidente de la Unidn de Televisiones Comerciales Asociadas (Uteca), Alejandro
Echevarria.

Con motivo de su participacion en el encuentro mensud de la Fundacion Euroamérica, el presigente de UTECA ha atribuido esta mejora en las cuentas de los operadores
principalmente a la retirada de la publicidad de TVE, queT las privadas aceed®er a un 20% del mercado publicitario, cuyo volumen de inversién se aproxima a
los 500 millones de euros, y a "ajustar los precios de la publicidad".

En este sentido, Echevarria ha defendido la subida que se ha producido en los Gltimos meses en los precios para contratar publicidad en las cadenas y ha asegurado que "en los
(ltimos afios” los precios de los anuncios en television "se habian mantenido artificialmente bajos por las 'torticeras’ estrategias comerciales de TVE".

"SI no se hubiese puesto en marcha la supresion de publicidad en televisidn en espafiola, esto hubiera supuesto gravisimas dificultades para el sector”, ha sefialado el presidente
de Uteca, quien ha reconocido que esta medida se ha convertido en "una transfusion para el sector privado” en época de crisis.

No obstante, Echevarria ha indicado que la industria "aln tiene que hacer frente a nuevos retos” como la optimizacidn en la regulacién del apoyo a la produccién audiovisual,
la racionalizacién de la gestion de los derechos de autor, la supresién de la inversidn obligatoria en cine, la tdt de movilidad o la defensa del espectro radioeléctrico de las
televisiones hertzianas, entre otros.

El presidente de Uteca aprovechd para felicitar a la vicepresidenta de Gobierno, Maria Teresa Ferndndez de la Vega por el esfuerzo realizado con el apoyo del presidente de
Gabierno, José Luis Rodriguez Zapatero, y los partidos politicos PSOE, CIU y PP para impulsar la Ley de Comunicacion Audiovisual.
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0 Los resultados combinados de las televisiones

tweets

que cotizan en bolsa ha mejorado casi en un

[ tweet ST por ciento en lo que va de afio debido a la
4 retirada de publicidad de TVE y al aumento de
un 2 por ciento de la inversion publicitaria,
segun ha asegurado este miércoles el presidente de la
Unién de Televisiones Comerciales Asociadas (UTECA),

Alejandro Echevarria.

entro mensual
de UTECA ha
de los operadores
principalmente a la retirada de la publicidad de TVE, que
ha permitido a las privadas acceder a un 20 por ciento
del mercado publicitario, cuyo volumen de inversion se
aproxima a los 500 millones de euros, y a "ajustar los
precios de la publicidad".

En este sentido, Echevarria ha defendido la subida que se ha producido en los dltimos
meses en los precios para contratar publicidad en las cadenas y ha asegurado que "en los
ultimos afios" los precios de los anuncios en television "se habian mantenido artificialmente
baios por las 'torticeras’ estrateaias comerciales de TVE".

"Si no se hubiese puesto en marcha la supresion de publicidad en television en espafiola,
esto hubiera supuesto gravisimas dificultades para el sector”, ha sefialado el presidente de
UTECA, quien ha reconocido que esta medida se ha convertido en "una transfusion para el
sector privado” en época de crisis.

No obstante, Echevarria ha indicado gue la industria "aln tiene que hacer frente a nuevos
retos" como la optimizacion en la regulacion del apoyo a la produccion audiovisual, la
racionalizacién de la gestion de los derechos de autor, la supresion de la inversion
obligatoria en cine, la tdt de movilidad o la defensa del espectro radiceléctrico de las

televisiones hertzianas, entre otros.

Ademds, ha insistido en la necesidad de eliminar la publicidad de las cadenas autondomicas
y de modificar la parrilla de TVE para convertirla en "un auténtico servicio como ente
plblico que contemple la apuesta por la industria de produccion nacional, el estar en la
vanguardia de las nuevas tecnologias o la realizacion de auditorias periodicas”.

El Presidente de UTECA aprovechd para felicitar a la Vicepresidenta de Gobierno, Maria
Teresa Ferndndez de la Vega por el esfuerzo realizado con el apoyo del Presidente de
Gobierno, José Luis Rodriguez Zapatero, y los partidos politicos PSOE, CIU y PP para

impulsar la Ley de Comunicacion Audiovisual.
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Los resultados de las televisiones privadas
cotizadas mejoran casi un 50% en 2010 por
la retirada de publicidad en TVE
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Los resultados combinado de las televisiones que cotizan en bolsa ha mejorado

casi en un 50 por ciento en lo que va de afio debido a la retirada de publicidad

0 de TVE v al aumento de un 2 por ciento de |la inversidn publicitaria, segun ha

tweets

asegurado este miércoles el presidente de la Unidn de Televisiones

Comerciales Asociadas (UTECA), Alejandro Echevarria.

[ MADRID, 23 (EUROPA PRESS)

Los resultados combinado de las televisiones que
cotizan en bolsa ha mejorado casi en un 50 por
ciento en lo gue va de afio debido a la retirada de
publicidad de TVE v al aumento de un 2 por ciento de
la inversién publicitaria, seglin ha asegurado este
migrcoles el presidente de la Unidn de Televisiones
Comerciales Asociadas (UTECA), Alejandro
Echevarria.

de los operadores principalmente a la retirada de la

publicidad de TVE, gque ha permitido a las privadas
acceder a un 20 por ciento del mercado publicitario,
cuyo volumen de inversion se aproxima a los 500
millones de euros, v a "ajustar los precios de la
publicidad”.

Enlaces relacionados

Fizcal jefe de Toledo aboga por
"revisar” la coexistencia de acusacidn
publica v la popular que ejerce la
Administracion (13:13)

El pleno de la Diputacién de Cuenca
rechaza la propuesta del Grupo
Popular sobre la Lev del Aborto
(12:24)

Bolivia: cabildo popular en opositora
Sucre rechaza destitucién de alcalde
(01:37)

Popular: su valoracion cae un 4,3%
(2=z/06)

Villafranca de los Barros disfrutara el
jueves de un cineclub con cata
popular (22/06)

En este sentido, Echevarria ha defendido |a subida que se ha producido en los dltimos

meses en los precios para contratar publicidad en las cadenas v ha asegurado que "en

los dltimos afios™ los precios de los anuncios en televisién "se habian mantenido

artificialmente bajos por las 'torticeras’ estrategias comerciales de TVE™.

"Si no s& hubiese puesto en marcha la supresidn de publicidad en televisidon en espafiola,

esto hubiera supuesto gravisimas dificultades para el sector”, ha sefialado el presidente

de UTECA, quien ha reconocido que esta medida se ha convertido en "una transfusion

para el sector privado” en época de crisis.

Mo obstante, Echevarria ha indicado gue la industria "adn tiene que hacer frente a

nuevos retos” como la optimizacién en la regulacién del apoyo a la produccion

audiovisual, la racionalizacion de la gestion de los derechos de autor, la supresicn de la

inversién obligatoria en cine, la tdt de movilidad o la defensa del espectro radioeléctrico

de las televisiones hertzianas, entre otros.

Ademas, ha insistido en la necesidad de eliminar la publicidad de las cadenas

autonémicas y de modificar la parrilla de TVE para convertirla en "un auténtico servicio

como ente publico que contemple la apuesta por |a industria de produccién nacional, el

estar en la vanguardia de las nuevas tecnologias o la realizacion de auditorias

periddicas”.

El Presidente de UTECA aprovech¢ para felicitar a la Vicepresidenta de Gobierno, Maria

Teresa Fernandez de la Vega por el esfuerzo realizado con el apoyo del Presidente de

Gobierno, José Luis Rodriguez Zapatero, vy los partidos politicos PSOE, CIU y PP para

impulsar la Ley de Comunicacion Audiovisual.
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Las tv privadas mejoran sus resultados un
50% en lo que va de ano
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La recuperacion de un 2% del mercado publicitario y la eliminacion de los
r.v.?m anuncios en TVE han significado en lo que va de afio a las principales cadenas
privadas una mejora en su cuenta de resultados del 50%, segun asegurd hoy
el presidente de la Union de Televisiones Privadas (UTECA), Alejandro

" Echevarria.

Durante un encuentro organizado p
Euroameérica, el presidente de Telecinco afirmo que
Zstosboeros resultados llegan después de tres

afios de cifras negativas.

Echevarria dijo que la eliminacidén de la publicidad en
TVE desde el pasado 1 de eneroc ha supuesto una
auténtica "trasfusion” para el sector privado en
tiempos de crisis, ya que se ha hecho tras ese
"apagon” de anuncios en la publica con un 20% mas
de la "tarta”, que le reporta unos 500 millones de
euros de facturacién.

"Hemos podido ajustar los precios de la publicidad, que en los Ultimos afios se habian
mantenido artificialmente bajos por las torticeras estrategias comerciales de TVE", indicd.
"Si no se hubiese puesto en marcha la supresion de publicidad en TVE,esto hubiera
supuesto gravisimas dificultades para el sector”.

Con vistas al futuro, v tras la aprobacion de la Ley Audiovisual, dejo claro gue UTECA
tiene puesta la mirada preferente en la supresion de la publicidad en las autonémicas

publicas, para acabar con el actual "modelo dual” de television puiblica en Espania.

Otros retos que citd son la regulacion del apoyo a la produccién audiovisual, la
racionalizacion de la gestion de los derechos de autor, la supresion de la inversion
obligatoria en cing, la TDT de movilidad v la defensa del espectro radioeléctrico de las
televisiones hertzianas.

El presidente de UTECA aprovechd para felicitar a la vicepresidenta de Gobierno, Maria
Teresa Fernandez de la Vega, por el esfuerzo realizado con el apoyo del presidente de
Gobierno, José Luis Rodriguez Zapatero, v a los partidos politicos PSOE, CiU v PP, para
impulsar la Ley de Comunicacion Audiovisual.
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Las privadas siguen engordando su caja gracias a
[VE

» La supresion de la publicidad en la cadena publica
hace mejorar los resultados en bolsa de los canales
privados
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La supresion de la publicidad en TVE, gracias la Ley de Financiacion de
RTVE vy un aumento del 2% en la inversioén publicitaria ha permitido
que los resultados combinados de las televisiones que cotizan en bolsa
haya mejorado casi en un 50 por ciento. Asi lo ha asegurado hoy el
presidente de la Union les Asociadas (UTECA),
Alejandro en un encuentro

organizads por la Fundacién Euroamérica, pa

de Televisiones Com

a exponer los logros v
retos de las televisiomes-peivadas:

Gracias a la aplicacion de la Ley de Financiacién de RTVE, segtin
Echevarria, las cadenas privadas han podido acceder a un 20 por ciento
del mercado publicitario, cuyo volumen de inversion se aproxima a los
500 millones de euros, sefiala una nota difundida por la Fundaci6n.
También ha permitido la ley «ajustar» los precios de la publicidad que
en los tltimos afios se habian mantenido «artificialmente bajos» por

las «torticeras estrategias comerciales» de TVE.

«Si no se hubiese puesto en marcha la supresion de la publicidad en
TVE, esto hubiera supuesto gravisimas dificultades para el sector», ha
asegurado Echevarria, quien ha agregado que la medida de eliminar la
publicidad se ha convertido una «transfusién para el sector
privado» en época de crisis. Sin embargo, en su opinidn la industria
televisiva tiene ain que hacer frente a nuevos retos como la
optimizacion en la regulacion del apovo a la produccion audiovisual, la
«racionalizacion» de la gestion de los derechos de autor o la supresion

de la inversion obligatoria por parte de las televisiones en cine.

Por tiltimo ha indicado que el Gobierno, atn debe eliminar el doble
modelo de television piiblica, que mantiene vigente la publicidad en las
cadenas autondmicas v la prestacién de un «auténtico» servicio
como ente piiblico que contemple la apuesta por la industria de
produccion nacional.
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Un 2% mas de la inversion publicitaria

Las televisiones privadas mejoran su
resultado un 50% en lo que va de ano
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Termas refacionados: Sector televisivo

Cinco Dias - Madrid - 24/06/2010

El resultado conjunto de las televisiones privadas que Sectores relacionados
cotizan en Bolsa ha mejorado cerca de un 30% en lo que
va de afio debido a la retirada de publicidad de TVE y al
aumento de un 2% de la inversion publicitaria, segin
avanzd ayer el presidente de la Unidn de Televisiones
Comerciales Asociadas (Uteca), Alejandro Eche Fe ma-Europa Press.

+ Informacion

Durante un encuentro organizado poNa Fundacion Euroameérica, el presidente de Uteca atribuyo
esta mejora, principalmente, a |a retirada de [a pubfiti E. que ha permitido a las privadas
acceder a un 20% del mercado publicitario, que le ha supuesto unos 500 millones de euros de
facturacion mas, y al ajuste de los precios de la publicidad, que mantenia "arfificiaimente bajos" |a
television estatal.

En todo caso, Echevarria insistio en |a necesidad de que |as televisiones autondmicas asuman el
modelo de TVE.
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El fin de la publicidad en TVE dispara el
resultado de las televisiones cotizadas
20:09 (23-06-2010) | = 0

La supresion de la publicidad en TVE, gracias la Ley de Financiacion de
RTWE vy un aumento del dos por ciento en la inversion publicitaria ha
permitido gue los resultados combinados de las televisiones gue cotizan en
bolsa haya mejorade casien un 50%

D MU= WO f share [ (S Menzame

. - . g, COMENTAR ESTA NOTICIA
Asi lo ha asegurado hoy el presidente de la Unign de Televisiones

Comerciales Asociadas (UTECA), Alejandge evarria, durante sU
participacidn en un encuentro organizado peg la Fundacidn Euroamérica,
exponer los logros y retos de las televisiones privadas:

ra TEMAS RELACIONADDOS

Bl RTVE emite de manera
reiterada los concursos de la

Gracias a la aplicacidn de la Ley de Financiacion de RTVE, segun hipica de Bono
Echevarria, las cadenas privadas han podido acceder a un 20% del mercado i

A . . . . Bl Latension entre Ios sindicatos
publicitario, cuyo volumen de inversidn se aproxima a los 500 millones de

n . . . marca la huelga de
euros, sefiala una nota difundida por la Fundacidn. irabadores e RTVE

También ha permitido la ley "ajustar” los precios de la publicidad que en
los dltimos afios se habian mantenido "artificialmente bajos” por las PALABRAS CLAVE
"torticeras estrategias comerciales” de TVE. Bolsa, Publicidad, resuftados, RTVE,

UTECA, Inversion,
"Si no se hubiese puesto en marcha la supresidn de la publicidad en TVE,

esto hubiera supuesto gravisimas dificultades para el sector”, ha asegurado
Echevarria, quien ha agregado que la medida de eliminar la publicidad se
ha convertido una "transfusion para el sector privado” en época de crisis.

Sin embargo, en su opinidn la industria televisiva tiene adn que hacer frente a
nuevos retos como la optimizacian en la regulacion del apoyo a la produccidn
audiovisual, la "racionalizacion” de |a gestion de los derechos de autor o la
supresidn de la inversion obligatoria por parte de las televisiones en cine.

Por dltimo ha indicado gue el Gobierno, ain debe eliminar el doble modelo
de television publica, gue mantiene vigente la publicidad en las cadenas
autondmicas y la prestacidn de un "auténtico” servicio coma ente puablico que
contemple la apuesta por la industria de produccign nacional.
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Las cadenas se llevan un 20% de la publicidad

Los resultados de las TV privadas cotizadas

mejoran casi un 50% en 2010
Todo gracias a la retirada de publicidad de TVE

Las televisiones que cotizan en bolsa ha mejorado casi en un 50 por ciento en lo
que va de afo debido a la retirada de publicidad de TVE y al aumenteo de un 2% de la
inversidn publicitaria, sequn ha asegurado este miércoles el presidente de la Unidn
de Televisiones Comerciales Asociadas (Uteca), Alejandro Eche i

Con motivo de su participacion en el encuentro mensual dela Fundacion Euroamérica
presidente de UTECA ha atribuido esta mejora en las cuentas de |os operadores
principalmente a |a retirada de la publicidad de TVE. que ha permitido a |as privadas

acceder a un 20% del mercado publicitario, cuyo volumen de inversion se aproxima a

los 300 millones de euros, y a "ajustar los precios de la publicidad".

En este sentido, Echevarria ha defendido la subida que se ha preducide en los
ultimos meses en los precios para contratar publicidad en las cadenas y ha asegurado
gue "en los Ultimos afios" los precios de los anuncios en television "se habian mantenido
artificiaimente bajos por las 'torticeras’ estrategias comerciales de TVE".

Echevarria ha declarado que

< "Si no se hubiese puesto en marcha la supresion de publicidad en
television en espafiola, esto hubiera supuesto gravisimas dificultades para

el sector”, ha sefalado el presidente de Uteca, quien ha reconocido que

esta medida se ha convertido en "una transfusion para el sector privado” *

Mo obstante, Echevarria ha indicado que |a industria "aun tiene que hacer frente a
nuevos retos"” como la optimizacion en la regulacion del apoyo a la produccion
audiovisual, la racionalizacién de |a gestion de los derechos de autor, la supresion de 1a
inversion obligatoria en cine, |a tdt de movilidad o 1a defensa del espectro radioeléctrico
de |as televisiones herzianas. enfre otros.

El presidente de Uteca aprovecho para felicitar a la vicepresidenta de Gobierno,
Maria Teresa Fernandez de la Vega por el esfuerzo realizado con el apoyo del
presidente de Gobierno, José Luis Rodriguez Zapatero, y los partidos politicos PSOE, CIU
y PP para impulsar la Ley de Comunicacion Audiovisual.
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Los resultados de las televisiones qgue cotizan en Bolsa mejoran un
50% en lo que llevamos de afio

UTECA {la Union de Televisiones Comerciales Asociadas) emitio ayer, 23 de junio, una serie de
datos econdmicos en los que destaca gue los resultados de las televisiones gue cotizan en la
Bolsa de Valores, han mejorado casi en un 50% de media en lo que levamos de este afio 2010.
Los motivos mas claros de esta mejoria son la retirada de RTVE del mercado publicitario y el
aumento de la inversion publicitaria en un 2 por ciento.

Estos datos se presentaron durarfe la padicipacidn de la
asociacion en el encuentro mensual Yela Fundacidn Eurnamenca
en donde el presidente de UTECA, Alejandro EChEY BTON OG0
que la retirada de la importante competencia que supnma hasta
enero TVE ha permitido a las televisiones privadas hacerse con un
20% de la inversion publicitaria, con un volumen total gue se
calcula en unos 500 millones de euros.

Algjandro Echevarria
Echevarria también habld de que la medida les ha permitido "ajustar los precios de la publicidad’, es
decir, que les ha permitido subir unos precios que en los ditimos afios, segln el presidente de UTECA,
se habian mantenido arificialmente por la influencia de TVE.
En su intervencidn, Echevarria ha propugnado aplicar la misma medida a las televisiones pablicas
autondmicas y reconvertir la programacidn de Television Espafiola para adaptarla a una televisidn
de servicio plblico.
Echevarria agradecid muy especialmente a la vicepresidenta primera del Gobierno, Maria Teresa
Fernandez de la Vega, sus esfuerzos para poner en marcha la Ley de la Comunicacion Audiovisual y
sefiald retos de futuro para las televisiones, como la racionalizacion de los derechos de autor o la
regulacidn del apoyo a la produccion audiovisual y supresion de la inversion obligatoria en cine, un
tema en el que no hay tanta sintonia con el actual Gobierno.
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Los resultados de las tv privadas cotizadas mejoran
casi un 50% en 2010 por la retirada de publicidad en
TVE

—wp?;% & mprimir

Temas relacionados: Empresas | Bolsa | Resultados
miércoles 23 de junio de 2010, 15:05
MADRID, 23 (EUROPA PRESS)

Los resultados combinados de las televisiones gue cotizan en bolsa ha mejorado casi en un 50 por ciento en
lo que va de afio debido a la retirada de publicidad de TVE y al aumento de un 2 por ciento de la inversidn
publicitaria, segun ha asegurado este miércoles el presidente de la Unidn de Televisiones Comerciales
Asociadas (UTECA). Alejandro Echevarria.

Con motivo de su participacién en el encuentro mensual d€la Fundacidn Euroamérica, el presidente de
UTECA ha atribuido esta mejora en las cuentas de los operadores principatmmente a (a retirada de la publicidad
de TVE, que ha permitide a las privadas acceder a un 20 por ciento del mercado publicitario, cuyo valumen de
inversion se aproxima a los 500 millones de euros. y a "ajustar los precios de la publicidad”.

En este sentido, Echevarria ha defendido la subida que se ha producido en los (ltimos meses en los precios
para contratar publicidad en las cadenas y ha asegurado que "en los dltimos afios” los precios de los
anuncios en televisidn "se habian mantenido artificialmente bajos por las ‘torticeras’ estrategias comerciales de
TVE".

"Si no se hubiese puesto en marcha la supresion de publicidad en television en espafiola, esto hubiera
supuesto gravisimas dificultades para el sector”, ha sefialado el presidente de UTECA. quien ha reconocido
que esta medida se ha convertido en "una transfusion para el sector privado” en época de crisis.

Mo obstante, Echevarria ha indicado que la industria "adn tiene que hacer frente a nuevos retos” como la
optimizacian en la regulacidn del apoyo a la produccion audiovisual, 1a racionalizacidn de la gestidn de los
derechos de autor, la supresidn de la inversidn obligatoria en cine, la tdt de movilidad o la defensa del espectro
radioeléctrico de las televisiones hertzianas, entre otros.

Ademas. ha insistido en la necesidad de eliminar la publicidad de las cadenas autondmicas y de modificar la
parrilla de TVE para convertirla en "un auténtico servicio como ente publico que contemple la apuesta por la
industria de produccion nacional, el estar en la vanguardia de las nuevas tecnologias o la realizacidn de
auditorias periadicas”.

El Presidente de UTECA aprovechd para felicitar a la Vicepresidenta de Gobierno, Maria Teresa Fernandez de
la Vega por el esfuerzo realizado con el apoyo del Presidente de Gobierno, José Luis Rodriguez Zapatero, y
los partidos politicos PSOE, CIU y PP para impulsar la Ley de Comunicacion Audiovisual.
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Los resultados combinados de las televisiones que cotizan en bolsa ha mejorado casi en
un 50% en lo que va de afio debido a |la retirada de publicidad de TVE vy al aumento de un
2% de la inversion publicitaria, segan ha asegurado este miércoles el presidente de la Unidn
de Televisiones Comerciales Asociadas (UTECA), Alejandro Echevarria.

principalmente a la retirada de la publicidad de TVE, que ha permitido a [as privadas acceder a
un 20% del mercado publicitario, cuyo volumen de inversion se aproxima a los 500 millones de
euros, y a "ajustar los precios de la publicidad".

En este sentido, Echevarria ha defendido la subida que se ha producido en los dltimos meses
en los precios para contratar publicidad en las cadenas v ha asegurado que "en los dltimos
afios" los precios de los anuncios en televisidn "se habian mantenido artificialmente bajos por
las “torticeras ™ estrategias comerciales de TVE".

"Si no se hubiese puesto en marcha la supresién de publicidad en televisién en espafiola, esto
hubiera supuesto gravisimas dificultades para el sector”, ha sefialado el presidente de UTECA,
quien ha reconocido que esta medida se ha convertido en "una transfusion para el sector
privado" en época de crisis.

Mo obstante, Echevarria ha indicado que la industria "aln tiene que hacer frente a nuevos
retos" como la optimizacién en la regulacién del apoyo a la produccion audiovisual, la
racionalizacion de la gestion de los derechos de autor, Ia supresion de la inversion obligatoria
en cine, la tdt de movilidad o la defensa del espectro radioeléctrico de las televisiones
hertzianas, entre otros.

Ademds, ha insistido en la necesidad de eliminar la publicidad de las cadenas autondmicas y
de modificar la parrilla de TVE para convertirla en "un auténtico servicio como ente publico
que contemple |la apuesta por la industria de produccién nacional, el estar en la vanguardia de
las nuevas tecnologias o la realizacién de auditorias periddicas”.

El Presidente de UTECA aprovechod para felicitar a la Vicepresidenta de Gobierno, Maria Teresa
Fernandez de la Vega por el esfuerzo realizado con el apoyo del Presidente de Gobierno, José
Luis Rodriguez Zapatero, y los partidos politicos PSOE, CIU y PP para impulsar la Ley de
Comunicacion Audiovisual.
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En este sentido y gracias a la aplicacion de la nueva Ley de Financiacion de
RTVE. las cadenas privadas han podido acceder a un 20 por ciento del
mercado publicitario, cuyo volumen de inversion se aproxima a los 500 millones
de euros.

La nueva Ley también ha permitido ajustar a la alza los precios de la publicidad
que durante los Ultimos afios se habian mantenido "artificialmente bajos"
debido a las dudodas estrategias comerciales de TVE.

Este nuevo panorama aumenta tanto las expectativas como la vision positiva
de un sector gravemente perjudicado durante las crisis economica, y que
vuelve a recuperarse mostrando sintomas de gran fortaleza. Algo que para el
propio Echevarria, de no haber sido asi, "hubiera supuesto gravisimas
dificultades para el sector".
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Television

Los resultados de las televisiones privadas
cotizadas mejoran casi un 50% en 2010 por
la retirada de publicidad en TVE

MADRID, 23 (EUROPA PRESS)

Los resultados combinado de las televisiones que cotizan en bolza
ha mejorado casi en un 50 por ciento en lo gque va de ano debido a
la retirada de publicidad de TVE v al aumento de un 2 por ciento de
la inversidn publicitaria, =egin ha asegurado este miércolez el
prezidente de la Union de Televisiones Comerciales Asociadas
(UTECA), Alejandro Echevarria.

on motivo de su pa ian en el encuentro mensual de la
Fundacidn Eurcamérica, el pretidente de UTECA ha atribuido esta
! los operadores principalmente a la
retirada de la publicidad de TWE, que ha permitido a las privadas
acceder a un 20 por ciento del mercado publicitario, cuyo volumen
de inversidan se aproxima a los 500 millones de euros, v a "ajustar
los precios de la publicidad”.

En este sentido, Echevarria ha defendido la subida que =e ha
producido en los dltimos meses en loz precios para contratar
publicidad en las cadenas v ha asegurado que "en los Ultimos afos"
los precios de los anuncios en television "se habian mantenido
artificialmente bajos por las "torticeraz" estrategias comerciales de
TVE".

"Si no se hubiese puesta en marcha la supresidon de publicidad en
televizian en espafola, esto  hubiera supuesto  gravisimas
dificultadez para el =ector”, ha =efialado el prezidente de UTECA,
quien ha reconocido que esta medida se ha convertido en "una
transfusidn para el sector privado” en época de crisis.

Mo obstante, Echevarria ha indicado que la industria "aln tiene gue
hacer frente a nuevos retos" como la optimizacion en la regulacion
del apoyo a la produccion audiovisual, la racionalizacion de la
gestion de los derechos de autor, la supresion de la inversion
obligatoria en cine, la tdt de movilidad o la defen=za del espectro
radioeléctrico de las televisiones hertzianas, entre otros.

Ademas, ha insistido en la necesidad de eliminar la publicidad de
laz cadenas autondmicas v de modificar la parrilla de TVE para
convertirla en "un auténtico =servicio como ente pldblico gue
contemple la apuesta por la industria de produccigan nacional, el
estar en la vanguardia de las nuevas tecnologias o la realizacidn de
auditorias periodicas”.

El Presidente de UTECA aprovechd para felicitar a la Vicepresidenta
de Gobierno, Maria Teresza Fernandez de la Vega por el esfuerzo
realizado con el apoyo del Presidente de Gobierno, Jos€ Luis
Rodriguez Zapatero, v los partidos politicos FSOE, CIU v FF para
impulsar la Ley de Comunicacion Audiovisual.
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La recuperacion de un 2% del mercado publicitario y 12 eliminacidn de los anuncios en TVE han significado en lo que
va de afio a las principales cadenas privadas una mejora en su cuenta de resultados del 50%, segln aseqgurd hoy el
presidente de la Union de Televisiones Privadas Alejandro Echevarria.

Durante un encuentro organizado'por |a Fundacion Euroameérica, el presigente de Telecinco afirmd que estos buenos
resultados llegan después de tres afiof decifrasnegativas.

Echevarria dijo que la eliminacién de la publicidad en TVE desde el pasado 1 de enero ha supuesto una auténtica
“trasfusidn” para el sector privado en tiempos de crisis, ya que se ha hecho tras ese “apagdén” de anuncios en la
plblica con un 20% mas de la “tarta”, gue le reporta unos 500 millones de euros de facturacidn.

“Hemos podido ajustar los precios de la publicidad, que en los ditimos afios se habian mantenido artificialmente
bajos por las torticeras estrategias comerciales de TVE™, indicd. “Sino se hubiese puesto en marcha la supresion de
publicidad en TVE, esto hubiera supuesto gravisimas dificultades para el sector”.

Convistas al futuro, v tras la aprobacion de la Ley Audiovisual,
dejd claro que UTECA tiene puesta la mirada preferente en la
supresion de la publicidad en las autondmicas plblicas, para
acabar con el actual “modelo dual” de televisidon publica en
Espafia.

Otros retos que citd son la regulacion del apoyo a la producciar
audiovisual, |a racionalizacidn de |a gestidn de los derechos de
autor, la supresian de la inversidn obligatoria en cine, [a TDT
de movilidad v |a defensa del espectro radioeléctrico de las
televiziones herzianas.

El presidente de UTECA aprovechd para felicitar a la

vicepresidenta de Gobierno, Maria Teresa Fernandez de |a

Vega, por el esfuerzo realizado con el apoyo del presidente de

Gobierno, José Luis Rodriguez Zapatero, v a los partidos politicos PSOE, Cil y PP, para impulsar la Ley de
Comuniccidn Audiovisual.
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m Los resultados combinados de las televisiones que cotizan en bolsa han mejorado casi en un 50% en lo que
va de afio debido a |a retirada de publicidad de TVE y al aumento de un 2% de la inversion publicitaria, segun
Alejandro Echevarria.

Segun ha asegurado este miércoles el presidente de la Union de Televisiones Comercigles Asociada

principalmente a la-Tetirada de la publicidad de TVE, que ha permitido a las privadas acceder a un 20% del
mercado publicitario, cuyo volumen de inversidon se aproxima a los 500 millones de euros, y a ‘ajustar los
precios de la publicidad’.

En este sentido, Echevarria ha defendido la subida que se ha producido en los dltimos meses en los precios
para contratar publicidad en las cadenas y ha asegurado que en los Gltimos afios’ los precios de los anuncios
en television "se habian mantenido artificialmente bajos por las ‘torticeras’ estrategias comerciales de TVE'

"Si no se hubiese puesto en marcha la supresian de publicidad en television en espafiola, esto hubiera supuesto
gravisimas dificultades para el sector, ha sefialado el presidente de UTECA, quien ha reconocido gque esta
medida se ha convertido en ‘una transfusion para el sector privado’ en época de crisis.

Mo obstante, Echevarria ha indicado que la industria ‘aln tiene que hacer frente a nuevos retos’ como la
optimizacidn en la regulacidn del apoyo a la produccidn audiovisual, 1a racionalizacidn de la gestidn de los
derechos de autor, la supresion de la inversion obligatoria en cine, la tdt de movilidad o la defensa del espectro
radioelectrico de las televisiones hertzianas, entre otros.

Ademas, ha insistide en la necesidad de eliminar la publicidad de las cadenas autondmicas y de modificar la
parrilla de TWE para convertirla en ‘un auténtico semrvicio como ente publico que contemple la apuesta por la
industria de produccidn nacional, el estar en la vanguardia de las nuevas tecnolegias o la realizacion de
auditorias periddicas’.
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